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Projektvorstellung

Projekt ,Forderung des kulturelles Erbes im landlichen Raum®

* Projekttrager: Tourismusverband Vorpommern e.V. in Kooperation
mit dem Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e.\V.

 Laufzeit vom 01.01.2015 bis zum 31.12.2017

« im Projekt sollen zielgruppenbezogene und marktgerechte
kulturtouristische Angebote speziell zu den Themen Romantik und
Brauchtum entwickelt und vermarktet werden

das Projekt ist gefordert durch:

EUROPAISCHE UNION

Europaischer Fonds fur Regionale Entwicklung

sowie aus Mitteln der Gemeinschaftsaufgabe
,verbesserung der regionalen Wirtschaftsstruktur® durch
das Ministerium fur Wirtschaft, Bau und Tourismus
Mecklenburg-Vorpommern
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Projektjahre 2015 & 2016

Vernetzung
« Im Projekt gibt es insgesamt 7 Kooperationspartner

« 1. Projektnetzwerktreffen hat am 12.03.2015 mit 26 Teilnehmern,
darunter Fachexperten und Touristiker im Freilichtmuseum
Klockenhagen stattgefunden

Onlinemarketing

« Aufbereitung und Prasentation der Themen zu Tradition & Brauchtum
auf verschiedenen Destinationsportalen wie beispielsweise fischland-
darf3-zingst.de, usedom.de und vorpommern.de
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Projektjahre 2015 & 2016

Printmedien

« redaktionelle Beitrage beispielsweise in den Urlaubsmagazinen der
Destinationen und des Urlaubslandes Mecklenburg-Vorpommern, im
Kulturkalender MV, im Landurlaubkatalog, in Special-Interest-
Magazinen usw.

Presse- und Offentlichkeitsarbeit

« im April 2016 hat eine Pressereise zum Thema , Tradition und
Handwerk in Vorpommern® stattgefunden

Veranstaltungen

« Messen, Multiplikatoren Veranstaltungen und Weiterbildungen
beispielsweise zum Thema Storytelling
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Projektjahr 2016

Schwerpunkt: Vorbereitung des Themenjahres

« weiterfihrende Recherche und Aufbereitung der Themen und Inhalte
zu Traditionen und Brauchen des Urlaubslandes unter der

Voraussetzung von tatsachlich touristisch nutz- und buchbaren
Angeboten

* Herausarbeitung der Produktspitzen und Festlegung der
Themenschwerpunkte in enger Zusammenarbeit mit dem
Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e.V.
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Themenjahr Tradition & Brauchtum 2017

Themenschwerpunkte und Produktspitzen

Projekt ,Forderung des kulturellen Erbes im landlichen Raum*®

Kommunikationsziel: Authentisches MV erleben

KULINARIK

FISCH, BIER
Wild, Sanddorn,
Wildkrauter, Kase,
Senf, Kartoffeln,
Schnaps, Ol, Most,
Aufstriche, Eis, Salz,
Hofladen, Bio,
Sternekoche,
Regionale Kiiche
KULTUR: KUCHE

MARITIM

STRANDKORB
Badewesen
Baderarchitektur
Maritime Feste
Seebriicken
Promenaden
Kleine Hafen

HANDWERK

ZEESENBOOTE
Strandfischereli
Binnenfischerei
Kustenfischerei
Fischerteppiche

Traditionssegeln

Bernstein
Reetdach
Dekormalerei

STRANDKORB

GELEBTE
BRAUCHE &
FESTE

TONNEN-
ABSCHLAGEN
Pferdezucht
Schleppjagd
Weihnachtsbrauche
Sprache
Trachten

Schlésser, Parks &

LANDLEBEN

Land-Adel
Erntedank

Herrenhauser
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Projekt ,Forderung des kulturellen Erbes im landlichen Raum*®

Projektjahr 2016

Videoproduktion:

5 Themenvideos zu den Kategorien:
« Kulinarik
« Landleben
« Fischerei

« Handwerk
» (gelebte Brauche & Feste
« 3 einzelne Videos mit Interviewcharakter zu den Themen:
* Fischerdorf Freest
« Tonnenabschlagen
« Zeesenboote
1 Gesamtvideo zum Thema Tradition & Brauchtum
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Projekt ,Forderung des kulturellen Erbes im landlichen Raum*®

Themenjahre beim TMV und ihre Bedeutung

Schwerpunkte der Themenjahre 2014 - 2018

2014 - Romantik

2015 - Wasser

2016 - Natur

2017 - Tradition & Brauchtum
2018 - Radfahren

Bedeutung der Themenjahre

erganzen die langfristig gultigen Themenschwerpunkte

Besondere Themen, Ereignisse oder Jubilaen werden flr ein Jahr in den
Mittelpunkt des Marketings gestellt

Befdrderung Profilscharfung und Image Mecklenburg-Vorpommern
Ergebnisse und Produkte werden nach Ende des Themenjahres in
Themenmarketing/Themensaulen tbernommen

Wirtschatftliche Effekte
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Themenjahr Tradition & Brauchtum 2017

Umsetzung des Themenjahres

2015 04/2016 05/2016 07/2017 13/2916 11/2016 ab 11/2016
eginn
Start Klausur- Themen- Beginn Exteme & Fach- Start
Projekt tagung: planung Content- interne Ab- taaun Umsetzung
Tradition & und Auf- produktion stimmung Tragdi ti(?n Marketing
Brauchtum Ab- bereitung Mal3nahmen & mal3-
beim TV stimmung Vertiefung Filme & Kanéle nahmen
e Brauchtum
Vor- zu Recherche Kevisual Kem
. eyvisuals :
pommern T_hemen Slchtu_ng Storys kampagne,
in den Material Texte Print, Online ,
Regionen Social Media
Presse/PR
Fotos Wel‘oung
Texte Messen
Content
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Marketingschwerpunkte Themenjahr T&B 2017

Kernkampagne 2017

Steht eng in Verbindung mit dem Jahresthema T&B

Einstieg in 7 Stufen von Diamant bis Kreide in 4 Themenbereichen — bis zu 21
Leistungen pro Paket — effiziente Zielgruppenansprache mit hoher Schlagkratft.

Zeitraum: Fruhjahr 2017
Zielgruppenansprache: Neukunden-Gewinnung

Gesamt-Reichweite: 10,9 Millionen
Verbreitungsgebiet: Nielsen 1-3

* Einbindung Themenjahr Tradition und Brauchtum in Bildstrecke
« Thematische Doppelseite zum Themenjahr T&B

« 3 Themenbldcke durch Partner Regionen/Stadte:
FDZ - Zeesbootfahrt, Vorpommern — Fischerdorfer,
Rostock - Hanse/Fischerei (Fisch essen)/Schifffahrt
« Traditionserlebnisse durchziehen das gesamte Magazin
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Marketingschwerpunkte Themenjahr T&B 2017

Online-Marketing

Content-Einbindung auf auf-nach-mv.de

Startseiten-Teaser

Marco-Polo-Travelmagazin

(Redaktionelle und multimediale Darstellung und Verlinkung)
Endkunden-Newsletter

Anreicherung des Portales auf-nach-mv mit passenden POls,
Veranstaltungen und Angeboten zum Themenjahr

Social Media

Einbindung aller social-media-relevanten Inhalte bei MVVnhow und
aufnachmv

Facebook-Beitrage und -Videos

Foto-Posts bei Instagram
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Marketingschwerpunkte Themenjahr T&B 2017
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Marketingschwerpunkte Themenjahr T&B 2017

Presse- und Offentlichkeitsarbeit
« 2-5 Features zum Thema Tradition & Brauchtum
« Short-News
Pressereisen zu folgenden relevanten Themen
* Vom Haken auf den Teller. Angeln in Vorpommern
Vorpommern | Usedom - Saule Kulinarik
» Hofladen und Hofcafés: Regionale Produkte in und um Schwerin Schwerin |
Mecklenburg-Schwerin | Mecklenb. Ostseeklste - Saulen Kulinarik und Landleben
« Bootsbauer, Bierbrauer, Binnenfischer: Tradition & Brauchtum zwischen Waren und
Wismar | Mecklenb. Ostseektiste | Mecklenb. Seenplatte - Saule Handwerk
« Einbindung Partner in den Themenpressedienst Tradition & Brauchtum
* Medienkooperation mit der WAZ und Rheinische Post
« Diverse Advertorials und Anzeigen in Special-Interest-Magazinen sowie
Reisemagazinen und Zeitschriften
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Marketingschwerpunkte Themenjahr T&B 2017

Messen und Prasentationen
Einbindung des Jahresthemas in alle Messeauftritte und in Pressekonferenzen:

Messen Inland Messen Ausland

« Grune Woche Berlin  FESPO Zurich (CH)

* Reisen Hamburg « Ferienmesse Wien(Osterreich)

* Fr.e.e. Minchen « Vakantjeboers Utrecht (NL)
 Beach & Boot Leipzig * Ferie for alle Herning (Danemark)
« |TB Berlin

« Reisemarkt Leipzig

« Ostermarkt Essen

« Hamburger
Hafengeburtstag

« Tag der dt. Einheit Berlin

u.v.m.
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Neues Projekt: Trachten neu erleben

* Projektlaufzeit 01.11.2016 bis 31.10.2017
« Kurzdarstellung
Konzeptentwicklung flr eine zeitgeméale Anwendung von Bekleidungselementen
traditioneller mecklenburgischer und pommerscher Trachten im Alltag
« Zielsetzung
Erhalt und Belebung der Mecklenburger und Pommerschen Trachtentradition als
kulturelles Erbe des Landes, Identitatsstiftung fir Mecklenburg-Vorpommern
« Aktivitaten
Materialsammlung & Dokumentation, Ausschreibungsunterlagen, Herstellung &
Uberarbeitung von Prototypen (Erprobung in Hotels und Restaurants), Offentlichkeits-
arbeit, Workshops, Ergebnisdokumentation, Projektsteuerung und -verwaltung
« Kooperation mit
* Bildungsministerium MV
» Landesheimatverband MV und
« Landurlaub MV
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Projektjahr 2016

Prasentation Imagefilm Tradition & Brauchtum

PRODUCTION

DIRECTOR

LOCATION

DATE
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Tradition & Brauchtum MV.mp4

